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PARTICIPAREA DIASPORILOR LA SPATIUL INFORMATIONAL.
SISTEMUL MEDIA CONTEMPORAN: STRUCTURA SI ROLURI
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in articol sunt reflectate diverse modalititi de a percepe cum arati sau poate arita reprezentarea si participarea
migrantilor in lumea media (traditionale si noi). in continuare, ne-am propus si prezentim multitudinea de media
accesibile si rolul diferit al acestora in calitate de elemente intr-un univers media complex si interconect. De asemenea,
sunt Tnaintate o serie de modele de oportunitati in facilitarea participarii, liberei exprimari si dialogului in cadrul media,
prin acceptarea diversitdtii culturale a societatilor mondiale. Specific oricarei comunitati, cand vine vorba despre mino-
ritati, media sunt institutiile care trebuie sa aduca laolaltd majoritatile si minoritatile in calitate de parte a aceleiasi co-
munitati, sd stabileasca conexiunile si comunicarea dintre diverse grupuri, sé reflecteze asupra oportunitatilor si provocari-
lor de a trai intr-o lume diversa, unde oricine poate fi acceptat in calitate de individ. Acest sistem de comunicare la multe
niveluri este imperativ in vederea dezvoltarii sentimentului de respect pentru indivizii §i grupurile minoritare si de
acceptare a acestora atat in calitate de membri ai comunitatilor, cat si ca cetateni cu drepturi depline.

Cuvinte-cheie: grup minoritar, grup diasporic, media traditionald, noile media, spatiu informational, comunicare
mediaticd, comunitate online.

DIASPORA PARTICIPATION IN THE INFORMATION SPACE.

THE CONTEMPORARY MEDIA SYSTEM: STRUCTURE AND ROLES

This article is a reflection of the ways through which we better understand how the representation and participation
of migrants in the world of media (traditional and new) looks or may look. Next, I set myself the goal to present the
multitude of media available and their different roles as elements in a complex and interconnected media world. Also,
the article sets forth a number of models of opportunities towards the facilitation of participation, free speech and dialogue
in the media by accepting the cultural diversity of global societies. Specific to any community when it comes to minorities,
media are the institutions that must bring together the majorities and minorities as parts of the same community, to establish
the connections and communication between various groups, to reflect on the opportunities and challenges to live in a
diverse world as a whole, where anyone can be accepted as individual. This system of communication on many levels is
imperative towards the development and existence of public acceptance and respect for individuals and minority groups,
accepting them as members of communities and citizens with full rights.

Keywords: minority group, diaspora’s group, old media, new media, information space, media communication,
online community.

Accesarea si utilizarea media de diaspore

Utilizarea si abordarea media 1n contextul vietii cotidiene, caile prin care indivizii acceseaza si utilizeaza
sursele media ne permite sa examinam oportunitatile si provocarile media la capitolul libertate de exprimare
si reprezentare a indivizilor. In dezvoltarea acestui argument, am apelat la persoanele parte a unuia dintre cele
mai largi grupuri minoritare din Europa, si anume — grupurile diasporice, adesea expuse marginalizarii, poli-
tizarii si stereotipizarii de catre media. Membrii diasporelor utilizeaza media in varii céi, In incercarea de a se
afilia unor spatii care sa-i reprezinte si sa se poata exprima in calitate de cetdteni, de indivizi si ca membri ai
unor comunitati.

Diversitatea media si a cailor de comunicare nu e doar o chestiune asociatda progresului tehnologic, fapt
remarcat de Doru Pop [10, p.130-145], ci tine si de modalitatile prin care noile tehnologii faciliteaza (uneori
restrictioneaz) accesul la informatie, comunicare si libera exprimare. Intr-o lume in care spatiile de apartenenta
si implicarea in viata comunitatilor depasesc restrictiile impuse de state, libertatea de exprimare §i comunicarea
in cadrul societatii informationale necesiti a fi revizute de pe noi pozitii. in lumina modalitatilor polivalente
prin care minoritatile acceseaza media i comunica, obtinem detalii despre experientele, opiniile, preocuparile
si interesele minoritatilor ce pot fi determinante in directia elaborarii politicilor publice si cercetarilor in do-
meniul minoritatile si media. Din aceste perspective, Nicolae Perpelea estima [9, p.23-26] ca, in particular,
aceasta face posibild incursiunea in lumea media la care participad minoritatile si ne fac cunoscute strategiile
si tehnicile adoptate de acestia la momentul accesarii si utilizarii media. Media si rolul acestora in viata
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minoritatilor cu mult timp in urma a depasit diferentierile de tipologie rudimentare dintre media traditionala
si noile media, media sociala si de agenda, media privatd si media publica etc. La acest nivel, important e sa
lucram in primul rand cu practicile si semnificatiile media. Recunoasterea cdilor variate prin care minoritatile
acceseaza si utilizeazd media ne va ajuta sd obtinem o imagine actuald a starii media, cum a devenit — sau
poate deveni — mai democraticd, mai incluziva si mai diversa.

Contextul schimbarilor media

Comentand starea actuald a media, Asa Briggs si Peter Burke [2, p.23-40] mentioneaza cd nu exista dubiu
ca media si tehnologiile comunicationale devin tot mai diverse, ce face posibild circulatia §i consumul unui
continut informational bogat si variat. Vremurile de hegemonie a presei ce promova o informatie fictiva
despre comunitati sau a media audiovizuald, care sustinea si promova viziuni ideologice, sunt demult apuse.
Vremurile dominatiei a ceea ce numim astazi media traditionala — in special a presei scrise §i televiziune — au
trecut. Totusi, important de mentionat ca dominatia presei si televiziunii la capitolul public si audientd continua
sd fie una covarsitoare §i nu poate fi inlocuitd in timpul apropiat de niciun nou sistem media, fapt sustinut
chiar si de marii entuziasti ai internetului, mentioneaza pe buna dreptate autorii. Maxim Danciu [5, p.17-33],
actualizand opinia anterioara, spune cd media sunt niste sisteme de completare complexe ce functioneaza in-
dependent si la diferite niveluri, In coraport. Altii, cum ar fi Tasente Téanase si Nicoleta Ciacu [12, p.97-103],
mentioneaza ca noile media (cu referire la internet), spre deosebire de media traditionale, inca nu s-au confruntat
cu dificultati socioeconomice, ci, dimpotriva, le-au provocat pe acestea si cd media traditionale persista, pe
cand noile media sunt 1n crestere continua. De exemplu, televiziunea dintotdeauna a fost cel mai popular
mijloc de informare si accesarea televiziunii prin intermediul a diverse platforme 1i mentine popularitatea in
randul unei audiente numeroase si variate. In pofida faptului ca in ultimul timp tot mai multe schimbri au
loc in industria media, adesea publicul isi declara loialitatea fortei dominante. In acelasi timp, desi noile media
vin cu inovatii importante la capitolul spatii pentru comunicare §i schimb de informatii, acestea de cele mai
multe ori preiau expresiile de productie media de la media traditionale. Aceasta practica este caracteristica multor
pagini de stiri online, care adopta agenda de stiri §i un limbaj familiar publicului, precum in presa scrisa.

Pe cét este de important sa recunoastem continuitatile in structura si continut dintre media traditionale si
noile media, tot atat de important este sa identificim noile tendinte, cel putin ce tine de elementele ce aduc
impreuna aceiagi oameni. Aditional, in viziunea lui Mihai Coman [4, p.223-231], in calitate de consecintd a
convergentei spatiilor mediatice, sensurile notiunilor de producétor si public sunt greu de delimitat, unde si ia
nastere conceptul de continut mediatic un produs public. Media online implica participare, prin alte cuvinte —
producerea, evaluarea, schimbul si consumul in comun a informatiei. Comunitatile online au dat nastere unor
spatii informationale, in limba lor vorbita; sunt nigte proiecte culturale personale ce vin in calitate de alternativa
versiunii traditionale a media, spatii dedicate liberei exprimari §i participari.

Obiectul de cercetare a lucrarii

In cadrul acestui articol am acordat o atentie speciala grupurilor diasporice, intrucit acestea sunt — numeric,
cultural si politic — cele mai reprezentative minoritati in statele din Europa si de pe alte continente. Khachig
Tololyan [13, p.3-6], analizand populatiile diasporice, a remarcat cd acestea nu sunt asimilate de tarile gazda,
desi locuiesc in cadrul acestora. De cele mai multe ori, acestea impartasesc un set de conexiuni culturale si
politice desfasurate la nivel local si national, dar i transnational, desfagurate in mod consistent prin media.

Continutul ce urmeaza a prins contur in urma analizei unui sir de lucriri stiintifice. In aspecte generale, au
fost investigate demersurile stiintifice la temele: mobilizarea grupurilor diasporice; fenomenul mediatic si
actul de comunicare, rolul acestora in directia conturarii si mentinerii identitatii persoanelor, oriunde s-ar afla
acestea; analiza caracterului comunicarii cu participarea diasporilor; apartenenta membrilor diasporelor; caile
de participare a diasporilor la spatiul informational, unde membrii diasporelor initiaza discutii despre lume, dau
sens lumii; acceptarea media in calitate de spatiu unde reprezentantii diasporelor in mod repetat si concret
discuta interese personale, fac declaratii si se manifesta individual.

In cadrul articolului este abordati o definitie larga a media care implici concepte precum media traditionala,
noile media, media interpersonald, sociald, mijloace de informare Tn masa s.a.

Rezultatele obtinute in urma investigatiei analitice denota 1n repetate randuri ca atat formele de comunicare
mediatica, cat si tehnologiile informationale sunt intrebuintate simultan. De asemenea, convergenta tehnologiilor
ce Imbind intrapersonalul, interpersonalul si comunicarea in masa, in special atunci cand vine vorba de lumea
virtuala, face practic imposibila separarea diferitelor media.
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Fenomenul diaspora. Caracteristici generale

Diaspora face posibild studierea modalitatilor prin care consumatorii media acceseaza diverse spatii publice
si comunitati, condusi de factori personali, generali si multipli ce depasesc granitele sau se desfasoara in
cadrul acestora.

In interpretarea lui Robin Cohen [3, p.11-20], diaspora este fenomenul ce se caracterizeazi prin mobilitatea
si (re)asezarea oamenilor, pozitionati nu la poli opusi, nu in calitate de raport cauza-efect, ci sunt niste ele-
mente ce se determina unul pe celalalt, Intr-o lume generata de fluxuri si retele sociale. Revizuirea recenta a
conceptului de diaspora descrie relatia dintre mobilitatea de la un loc spre altul si semnificatiile identitatii
diasporice precum niste fenomene ce au prins contur la ciocnirea dintre origini si destinatii. Astfel de argu-
mente pun sub semnul Intrebarii argumentele ce descriu migratia drept calatorie liniard si unidirectionata de
la locul de origine (locul lasat in urma) spre locul de destinatie (noul loc de resedintd). Conexiunile fizice si
spirituale dintre aceste locuri au fost discutate cu scopul stabilirii identitatii diasporice, in special odata cu
identificarea unei matrice de natura geografica, culturala si istorica ce genereaza identitatea diasporica.

Aihwa Ong [8, p.70-89] vede legaturile ce au depasit barierele geografice drept centrale in procesul de
dezvoltare a identitatii diasporice. Interconexiunea dintre agezare (locul de resedinta prezent sau in trecut) si
spatiu (fizic sau virtual) este raportata, printre altele, accesarii si utilizarii media. Transnationalizarea spatiilor
de apartenenta asociate diasporei si comunitatilor diaporice reprezinta o invitatie de a reflecta asupra comple-
xitatii si diversitatii universului acestora:

Refugiul la spatii de apartenenta: indivizii permanent isi schimba spatiile de apartenentd — fizic sau spiritual.
Desi nu tuturor persoanelor sau grupurilor de persoane le e caracteristic acelasi nivel de mobilitate (de luat n
considerare posibilele restrictii, in special pe acelea ce tin de provenienta etnica, clasd sociala, gen, sexualitate
sau varstd), In mare parte indivizii reusesc sa-si dezvolte un sens al existentei si sa relationeze in aceastd lume
interconecta, pe care o pot experimenta, in care se pot asocia sau din cadrul cireia pot fi exclusi;

Capacitdatile conexiunilor transnationale: mobilitatea transnationala si politicile transnationale pun la incer-
care, la capitolul identitate, statele si multe alte entitati traditionale de neclintit; activitatile culturale si politice
ale diasporilor depasesc orice hotare, precum o face si sentimentul de apartenentd la o comunitate sau alta;

Viata in cadrul marilor orage: minoritatile au tendinta de a se comasa 1n marile orase. Pentru multi, viata
in cadrul oraselor in mare parte le defineste modul in care se asociazad comunitatilor la nivel local, national si
transnational. Orasele tot mai diferite §i manifestarea sociald complexd a migrantilor, diasporilor si a altor
grupuri minoritare, precum i activitatea lor economica genereaza noi forme de relationare intre indivizi;

Noile sisteme de cetdtenie i apartenenta. noile realitati sociale globale impun actualizarea sistemelor de
cetdtenie si apartenentd prin recunoasterea complexitatii acestora. Grupurile marginalizate detin cetatenia tarii
gazda, dar, printre altele, isi sustin apartenenta simultana la diverse comunitati, printre acestea tara gazda, dar
si altele, mai Indepartate.

Relatia diaspora-tara de origine, diaspora-tara gazda.

Barierele de comunicare in fata membrilor diasporelor

Potentialul liberator a noilor media pentru minoritati este tot mai frecvent adus in discutie, prin faptul ca
in spatiul virtual, in special in lumea retelelor sociale, minoritatile nationale si etnice pot regasi spatii de expri-
mare libere, departe de constrangerile impuse si limitele media traditionale. Cu toate acestea, pe cét de libera-
toare sunt noile media pentru minoritati, pe atit de amenintitoare sunt pentru sentimentul de coeziune nationala.

Pe de o parte, cultura si comunicarea au devenit foarte mediatice si transnationale; pe de altd parte, hotarele
statelor sunt mai mult ca niciodatd consolidate prin sisteme de supraveghere si politici de frontierd. Aceste
aspecte genereaza o ruptura intre politicile tarilor si cetateni si, mai mult, cu indivizii ce traverseaza frontiera.
Precum sustine Paschal Preston [11, p.211-218], mobilitatea mediatica a transformat si adaptat tarile gazda.
Statul tine sa-si mentind puterea si legitimitatea pe baza principiului loialitatii indivizilor, in cadrul unor ho-
tare bine definite. Diaspora creeazd multe provocari ideologiilor statelor, dar de cele mai multe ori rimane
undeva blocata in sanul acestora. Tarile de origine solicita loialitate si devotament, la fel si tarile gazda. In
prezent, statele isi formeaza propriile proiecte de progres si armonie in corespundere cu caracteristicile sociale,
economice si culturale ale populatiei sale. Anume 1n acest context, deosebirile culturale (expresie frecvent
atribuita diasporilor) sunt considerate incompatibile cu entitatea nationala.

In contextul tensiunii dintre diaspora si stat, declara Benedict Anderson [1, p.130-143], cel din urma continui
sa detind un rol important in schema apartenentei diasporice. Chiar si in calitate de sursa a polarizarii restrictiilor
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si ideologiei (exprimate prin discursurile despre nationalism, loialitate, legitimitate si forta militard), statul
trebuie considerat drept element al spatiului de identitate a diasporei pentru cel putin doua motive. Primul: in
societatile democratice, legile nationale protejeaza (sunt obligate sa protejeze) minoritatile (diasporele) de
actele de discriminare, rasism si excluziune si, prim urmare, protejeaza (sunt obligate sd protejeze) libera
exprimare i reprezentarea minoritétilor in cadrul institutiilor culturale si politice ale societétilor multiculturale.
Al doilea: restrictiile, polarizarea §i excluziunea 1si au rolul lor in conturarea identitatilor. Identitatile se for-
meazad nu doar in urma unor procese pozitive §i creative de participare si comuniune, dar §i prin experienta
excluziunii, marginalizarii §i expunerea catre ideologiile regresive — acestea regasindu-se atat in ideologia
tarilor gazda, cat si a tarilor de origine.

Media si crearea de semnificatii in contextul vietii cotidiene a diasporilor

Media si comunicarea sunt parti indispensabile ale vietii cotidiene a oricarei persoane si rolul acestora
prinde contur pe parcursul desfasurarii lor. In mod progresiv, migrantii si diaspora au acces la diverse media
si, In acest fel, la spatii lingvistice si ideologice disponibile in orice loc din lume s-ar afla acestia. Spatiile
pentru comunicare si apartenentd sunt intotdeauna contestate si iregulare; sunt cuprinse de intersectii si tensiuni
dintre ideologii si experiente din ce In ce mai mult discutate, disputate si transmise de media. Modul de or-
ganizare a vietii cotidiene specific democratiilor vestice, prin separarea publicului de privat, se afla la baza
constituirii legilor si institutiilor. Exista o serie de trenduri in modul 1n care indivizii acceseazd media. Modul
de selectare a media e corelat celei mai dificile decizii 1n fata indivizilor la aceasta etapd, si anume: momentul
separdrii culturale (identitate) i crezului politic vechi (tara de origine) de cele noi (tara gazda).

Media aprovizioneaza zilnic cu informatii prin numeroase cai, concluzioneazd Ana Maria Munteanu si
Aida Todi [7, p.8-19]; iIndruma indivizii, familiile si comunitatile, 1i informeaza despre drepturile si respon-
sabilitatile lor. Media poate stabili locul minoritatilor in societate — in special prin reprezentarea lor, sau lipsa
de reprezentare. In acelasi timp, diversificarea media presupune faptul ci minoritatile nu se mai vad doar pe
partea receptorilor intr-un sistem media general, dar se pot implica in cadrul unor numeroase sisteme, multe
de tentd interactiva. La acest nivel, minoritatile diasporice se regasesc in cadrul unor spatii media complexe,
formate in rezultatul convergentei media traditionale spre cele noi, ce coexista si joaca roluri diferite in viata
acestora. Modul in care indivizii utilizeaza media ne ofera o imagine a spatiilor si subiectelor pe care diasporele
le adopta in incercarea de a-si crea o opinie despre pozitia lor in tara gazda in calitate de minoritate.

In tentativa de a ilustra complexitatea comunicarii diasporice si ciile prin care membrii diasporelor se im-
plica 1n sisteme de comunicare pentru a-si crea un concept propriu de apartenentd, am analizat aspecte de
comportament transnational, care, de altfel, a indicat patrunderea sporitd in tarile gazda a televiziunii trans-
nationale si accesul ridicat al diasporilor, prin varii cii, la noile media. In acelasi timp, s-a stabilit faptul ca
majoritatea indivizilor apeleaza la media din tara de origine, tara gazda si europeand, ceea ce sugereaza ca
sunt la curent cu evenimentele din sfera publica europeana, nationala si transnationala.

Familia — un context al negocierii media

Numarul considerabil de media accesate si negocierile multiple ale indivizilor conduse la nivel personal
la momentul selectdrii acestora, In contextul vietii cotidiene, se raporteaza si la relatiile de familie. Pentru
multi membri ai grupurilor de migranti si diaspora, familia si viata domestica presupune comunicarea in mod
regulat 1n diverse limbi. Multilingvismul, caracteristic multor gospodarii diasporice, vorbeste despre faptul
ca diversitatea lingvistica propusi de media transnationald e bineveniti in casele migrantilor. In special, tele-
viziunea transnationald se bucura de o mare popularitate si reprezinta cel mai sugestiv caz de adaptare a media
traditionald la cerintele moderne, reinventata si reinstituitd in lumea virtuald, apropriind generatii si experiente
din epoci diferite. Acest univers depaseste statutul de simplu consum media, care acum a devenit unul al
proximitatii emotionale, de schimb repetat si interactiuni frecvente (zilnic, membrii familiilor vizioneaza
emisiuni la posturi de televiziune si tin sa-si impartiseasca in mod constant gandurile prin Facebook, Twitter,
Skype si telefon).

Dintre traditional si nou

Nomadismul media, mobilitatea printre sursele media, printre spatiile ideologice si lingvistice diferite, a
devenit in prezent o tendintd in modul de utilizare a media. Putem explica aceasta tendintd in special prin
faptul ca spatiul media la care participa tot mai multi indivizi e din ce In ce mai complex si divers. Tasente
Tanase si Nicoleta Ciacu [12, p.130-139] considera ca internetul a instituit o noua forma de comunicare inter-
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activa, caracterizatd prin capacitatea de a transmite informatii de la multi spre multi, in timp real sau aleatoriu,
prin varii metode, prin aplicarea comunicarii directe, abordarea Ingusta sau largé a subiectelor, in dependenta
de scopul si caracteristicile actului de comunicare intentionat. Aceasta noud forma de comunicare poate atinge
potential o audientd la nivel global (cum ar fi: o postare pe YouTube; un blog in reteaua www; un mesaj
transmis unei liste numeroase de e-mailuri). In acelasi timp, mesajul transmis este un produs personal, recep-
torul este ales de emitdtor si obtinerea informatiilor este decisa de receptor. Aceste forme de comunicare
(intrapersonald, interpersonald, comunicarea In masd) coexistd, interactioneaza si se completeaza una pe
cealalta si nicidecum nu se inlocuiesc una pe alta.

Comunicarea in cadrul spatiului media contemporan incepe de la valorile si proiectiile unui individ, care
progreseaza in niste proiecte de schimb cu alti indivizi, In cadrul unei implicari selective a anumitor grupuri
de persoane. Indivizii, in special cei cu educatie Tnalta, recurg la tehnologiile media in vederea organizarii
realitatilor lor sociopolitice si, totodata, selectiv se implica in activitati comunitare la nivel local, national sau
transnational.

Internetul, pe langa celelalte media, face posibil acest nomadism media: intotdeauna disponibil si ofera
indivizilor sansa, prin senzatia de detinere a puterii absolute, sa dirijeze fluxul si sursele de informatii la care
pot recurge oricand doresc; produce un cadru general de utilizare a informatiei ce nu depinde, in totalitate, de
geografie si restrictiile impuse de state. Conflictele in cadrul diasporelor intilneste opozitie din partea carac-
terului multiplu si nodal al comunicarii online, ce propune indivizilor o platforma construita pe criteriul schim-
bului de opinii (informatii etc.), Intru facilitarea dezvoltarii identitatii lor 1n calitate de personalitate si cetatean.
Pe cand realitatile socioculturale ce au loc la distantd nu pot fi acoperite in totalitate prin intermediul comuni-
carii mediatice, senzatia de a avea controlul deplin asupra informatiei si a actului comunicérii joacd un rol
simbolic foarte puternic. Noile media permit indivizilor sa dezvolte si sa faca schimb de discursuri, subiective
sau obiective, in cadrul unui mediu fara granite.

Oamenii sunt incadrati in conexiuni mediatice multiple cu alti oameni si locuri. Atat internetul, cat si tele-
viziunea transnationald, in toatd varietatea, diversitatea, fragmentarea, multilingvismul lor si in lipsa granitelor,
joacd un rol semnificativ in viata multor persoane in detinerea unui sentiment de siguranta si apartenenta.

Desfasurarea comunititii mediatice

Dorinta de a apartine la ceva, intr-o lume interconectd si dominatd de instabilitate, necesitatea de a te simti
ca acasd, de a fi mai aproape de acei de acasd, de a auzi §i comunica 1n propria limba, de a detine un sentiment
puternic de apartenenta la o comunitate indepartata, toate aceste situatii pot fi realizate prin intermediul media.

Media la care apelam azi pentru a fi la curent cu lucrurile din intreaga lume, argumenteaza David Morley
si Kevin Robins [6, p.81-90], ne face parte a unei comunitati universale. Odata cu instrainarea de la realitatile
din tara gazda, apartenenta se realizeaza prin media (la nivel psihologic, media faciliteaza o prezenta ce se
adevereste a fi mult mai puternicd decat prezenta fizicd). Autorii continud prin a spune ca comunitatile in retea
sunt un raspuns la incertitudinea si vulnerabilitatea pe care o simt unii indivizi in cadrul societatilor contem-
porane. In acest context, intelegem faptul ca unii membri ai diasporelor incearca sa se refugieze in comuni-
tati la distantd in pofida celor din proximitatea imediata drept raspuns la marginalizarile la care sunt expusi,
in cdutarea securitatii pierdute a unei lumi stabile.

Prin accesarea mai multor surse de informatii §i in continuare prin compararea §i contrastarea acestora — in
mod critic si sceptic — membrii grupurilor diasporice sunt in stare sa infrunte mult mai bine varii forme de
excluziune §i marginalizare. Indivizii au tendinta sa perceapa media locala, nationala si transnationala in cali-
tate de entitati ce transmit elemente parte a unui singur, desi foarte divers 1n idei i continut — univers media.
In cadrul acestui complex univers media, membrii minoritatilor se afld in cautarea si uneori chiar dau de un
oarecare sentiment de apartenentd (sociald, culturald, politica etc.) — ca cetdteni si 1n calitate de membri ai
comunitatilor cu care se asociaza (sau doresc sa se asocieze).

Schitarea universului media cu participarea diasporilor

Pe cand noile media permit schimbul de informatii si experiente Tn mod constant si simultan, formele so-
ciale adaptate de acestea sunt cele traditionale. Mai mult, provocarile in fata accesului egal, participarii si
incluziunii nu au disparut nici astézi. Divizarile la capitolele etnie, gen, varsta, clasa sociald continua sa fie o
provocare in fata comunicarii incluzive si participative. Totusi, Intr-o oarecare masura acestora li se alatura
noi forme de rezistentd, in special odata cu diversificarea accesului la media, dar si indivizii au ajuns sa posede
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un nivel ridicat de literare media, care poate fi sesizat in atitudini de genul: nu sunt loiali vreunei anumite
surse de informare; apeleaza la mai multe surse de informare si nu cred ca existd una anumita care transmite
in mod expres adevarul; nu au incredere deplind in media; toate institutiile media transmit asa cum le dicteaza
agenda lor, sunt o reflexie a propriei lor politici editoriale etc.

In aceasta ordine de idei, in dependenti de numeroase aspecte, indivizii isi gasesc refugiul in spatiul informa-
tional printre media care simt ei ca le raspunde cel mai bine necesitatilor lor informative, educative, de culturali-
zare sau divertisment. Exemplele ce urmeaza ilustreaza in detaliu universul media cu participarea diasporilor.

Media dedicate persoanei umane: minorititile acceseaza media care functioneaza in limba minoritara si le
face legdtura cu comunitatile apropiate lor — la nivel local, national si transnational. Acestea functioneaza in
baza unor practici specifice si neoficial sunt considerate drept media etnice sau diasporica, media etnicd/diasporica
transnationala online, media de nisa, ce apar 1n platforme diferite §i oferd spatii minoritatilor de a da semnifi-
catii mesajelor receptate, de a-si formula opiniile despre comunitatile n care se afla si, prin urmare, de a-si
enunta punctul de vedere in asa fel incat sa se simta mai in sigurantd, mai inclusi, participativi. Important de
mentionat: aceste media oferd oportunitati multor voci din rindul minoritatilor sa fie auzite. Totusi, lupte
aprige pentru suprematie se duc si aici; prin urmare, aceste media nu sunt suficiente incat sa redreseze in
totalitate situatia la capitolul incluziunea si participarea indivizilor.

Media ce face legiatura dintre persoana si toti ceilalti: media ce permite diferitelor personalitati sd se
intruneascd; incurajeazd multitudinea de indivizi sa se alature si sé interactioneze, indivizi §i grupuri de indi-
vizi care acum se pot intdlni In cadrul unor spatii accesibile ce anuleazd dominatia ierarhica a majoritatii
asupra minoritatilor, a liderilor comunitari asupra membrilor minoritatilor. Aceste media urmaresc sa anuleze
distantele dintre oameni din cadrul comunitatilor (mici sau largi), prin diverse procedee de productie media.

Media ce faciliteaza tripla relatie dintre persoana umana, minoritati si majoritati: de reguld, persoanele
parte a grupurilor de migranti, la fel si minoritatile diasporice, acceseaza diverse surse media. Media poate
functiona in calitate de mecanism de siguranta in cadrul comunitatilor in fata conflictelor existente. in acelasi
timp, media ce exclude sau stereotipizeaza minoritatile pot influenta negativ si mai mult asupra aspectelor ce
tin de marginalizarea acestora. Rolul institutiilor publice la acest capitol devine unul crucial, dar si institutiile
private pot contribui la redresarea (sau Inrautatirea) situatiei in sanul comunitatilor atat de diverse.
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